.08 www.parkiet.com

czwartek, 26 kwietnia 2018

TRANSPARENTNA SPOLKA

Dobra komunikacja to klucz
do sukcesu kazdego emitenta

Ranking > W Srode w siedzibie GPW wreczono dyplomy najbardziej transparentnym firmom notowanym na gietdzie.

Agnieszka Zielinska
agnieszka.zielinska@parkiet.com

Juz po raz drugi redakcja ,Parkietu”, we
wspolpracy z Instytutem Rachunkowosci i Po-
datkéw (IRiP), przeprowadzila ranking, ktérego
celem bylo wylonienie najbardziej przejrzystych
spolek z trzech gléwnych indekséw (WIG2o,
mWIG40 i SWIG80). Powstal on na podstawie
badania ankietowego, ktére obejmowalo takie
obszary jak: sprawozdawczo$¢ finansowa i ra-
portowanie, relacje inwestorskie i zasady ladu
korporacyjnego.

W tym roku ankieta zawierala lacznie 23
pytania, za ktére mozna bylo lacznie uzyskaé

Grzegorz Zawada
wiceprezes Noble Securites

Decydujac si¢ na notowanie swoich akcji czy
obligacji na rynku publicznym, spétki podej-
muj3 istotne zobowigzania wobec inwestoréw,
sposrod ktérych jednym z najwazniejszych jest
zwigkszanie warto$ci spolki dla akcjonariuszy,
przy zachowaniu dbalosci o pozostalych inte-
resariuszy. Jednym z podstawowych narzedzi
realizacji tych zobowigzan jest wlasciwa
komunikacja z rynkiem, nazywana relacjami
inwestorskimi. Nawet dobrze zarzadzana
spolka nie bedzie dobrze postrzegana, o ile nie
bedzie w sposéb rzetelny, przejrzysty i zgodny
z obowigzujacymi regulami gry komunikowaé
si¢ z rynkiem. Szczegdlnie wazne jest, aby nie
ograniczalo si¢ to do wymaganych prawem
raportéw okresowych czy biezacych, ale
obejmowalo tez udzielanie odpowiedzi na
pytania podczas spotkan z inwestorami

czy walnych zgromadzen. To szczegdlnie
wazne dzisiaj, gdy plotki czy pochopne opinie
rozchodza si¢ blyskawicznie, wprowadzajac
inwestoréw w blad. Kodeks dobrych praktyk
spdlek notowanych na GPW jest zestawem
dobrych wskazéwek dla firm, jak dzialaé, aby
by¢ dobrze postrzeganym przez
inwestoréw. Coraz
czesciej podejmuja oni
decyzje inwestycyjne,
weryfikujac je pod ’/
katem stosowania y
kodeksu przez \
spolke bedaca A
przedmiotem inwe- A
stycji. OczywiScienie ~
nalezy zapominad, ze
najlepszy nawet kodeks
czy sposob komuni-
kacji nie zastapi
uczciwoscii
rzetelnosci
W prowa-
dzonej
dzialalno-
ci. ©®
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maksymalnie 35 punktéw. — Badanie jest proba
odpowiedzi na pytanie, co powinno by¢ wazne
wkomunikacjiz rynkiem, jakie informacje, fakty
lub zdarzenia odgrywaja najwazniejsza role dla
inwestoréw. Glownym celem jego powstania
jest wiec podniesienie jako$ci komunikacji
spdlek publicznych z rynkiem - méwi Malgo-
rzata Gula, prezes Instytutu Rachunkowosci i
Podatkéw.

Transparentnos¢ to standard

Na podstawie przeprowadzonej ankiety
zostalo wylonionych 28 emitentéw, ktérzy z
wynikiem 30 i wigcej punktéw znalezli si¢ na
wspolnym podium i otrzymali dyplom ,,Trans-
parentnej spotki 2017”.

Sposrod najwiekszych firm w gronie naj-
bardziej transparentnych znalazly sie m.in.
mBank, PKN Orlen, Cyfrowy Polsat, PGNiG,
PKO Bank Polski, PZU, Tauron. Z mWIG4o,
indeksu $rednich spélek, wyréznienie otrzy-
maly Gielda Papieréw Warto$ciowych, PKP
Cargo, Bank Handlowy, Grupa Azoty. Spo$réd
malych przedsi¢biorstw najbardziej przejrzyste
okazaly si¢ m.in. Elektrobudowa, Polski Holding
Nieruchomosci oraz Ferro.

Profesor Marek Wierzbowski
partner Wierzbowski & Partners

Wejscie w zycie rozporzadzenia MAR
zwigkszylo zakres samodzielnosci i
odpowiedzialnosci spélek publicznych za
wykonanie obowigzkéw informacyjnych.
Polski inwestor ma wysokie oczekiwania co
do komunikacji z emitentami, podobnie jak
gielda czy KNF. Odzwierciedlaja to dobre
praktyki, ktére - chociaz traktowane jako tzw.
soft law — postrzegane s szeroko jako wigzace
zobowigzania emitentéw. Ranking Transpa-
rentna Spélka pokazuje obszar o duzej wadze
dla naszego rynku. Cieszy odzew, jaki wywolal
wérod duzych spélek, w tym z udzialem Skarbu
Panstwa. W kolejnych edycjach liczylbym
jednak na szersza odpowiedz mniejszych
spdlek. One réwniez, a moze wlasnie tym
bardziej one, powinny zabiegac o wzgledy
inwestoréw. ©®

Dla wyréznionych prawidlowe raportowa-
nie, przestrzeganie dobrych praktyk i dbalos¢
o dobry kontakt z rynkiem to standard, ktory
przeklada si¢ bezposrednio na zaufanie wérod
inwestorow. Ich zdaniem przyczynia si¢ do
tego wlasnie transparentnosc¢. - Informacje sa
kluczowe w budowaniu opinii o spélce i co za
tym idzie, podejmowaniu decyzji inwestycyj-
nych. Wazne jest tez, czy s3 one prezentowane
wedlug okreslonego schematu i w okre§lonym
czasie. Odstepstwa od tych zasad wywoluja
czesto nerwowo$¢ wérdd inwestordw. Dlatego
prawidlowe raportowanie oznacza kompletna,
terminowg prezentacje wynikéw finansowych,
bezzadnych zastrzezen bieglego rewidentaikar
nadzorcy - ocenia Gula.

DARIUSZ JAROSZ
prezes Martis Consulting

Prawidlowe raportowanie i przestrzeganie
dobrych praktyk jeszcze nigdy nie bylo

tak wazne, biorac pod uwage perturbacje
zwigzane z problemami spotki GetBack.

Bez rzetelnego wypelniania obowiazkow
informacyjnych i sprawnego systemu
sprawozdawczo$ci finansowej mozna straci¢
wiarygodno$¢. Transparentna spétka to nie
tylko taka, ktéra ma duzo do powiedzenia, aby
oczarowac rynek, ale réwniez ta, ktéra potrafi
dbac o bezpieczenstwo prowadzonego biz-
nesu oraz odpowiedzialnie z wyprzedzeniem
komunikuje sytuacje, w jakiej si¢ znajduje.
Jezeli nie potrafi tego zrobié¢ pozostaje jej
ucieczka do przodu, do czasu, gdy rynek powie
»Sprawdzam”. To czeste w przypadku spolek
publikujacych jako ostatnie raporty finanso-
we, ktére zwlekaja z momentem przyznania
sie do slabych wynikéw. Dobrg praktyka jest
wiec obowigzek przekazywania informacji,
zanim pojawig si¢ w raportach. Ostatnie
wydarzenia to przestroga dla spétek prébu-
jacychuwodzic rynek. Jesli jestich za duzow
mediach, sponsoruja niemal wszystkie impre-
zy, szef nie grzeszy skromnoscia, a firma ma
mocarstwowe plany, inwestorom powinno si¢
zapali¢ zblte $wiatlo.

Rozbudzone ocze-
kiwania zawsze
weczesniej czy
pdzniej odbija

sig czkawka.

©®

Jej zdaniem wazne jest, aby prezentacja wy-
nikéw odbyla sie standardowo, niezaleznie od
tego, czy sa one lepsze czy gorsze w danym okre-
sie. W ten sposob buduje si¢ zaufanie do rynku
i latwiej wytlumaczy¢ trudniejsze momenty w
zyciu emitenta.

Kolejng kwestig sg kluczowe informacje,
niezbedne do funkcjonowania spélek publicz-
nych, ktére przekonuja inwestoréw do tego,
ze spdlka dziala wedlug okre$lonych zasad,
akceptowanych przez rynek, a wigc: posiadanie
strategii, publikowanie prognoz czy polityki
dywidendowe;j.

- Niezwykle istotne w budowaniu opinii
transparentnej spolki sa rowniez spotkania z
inwestorami i akcjonariuszami. W dyskusji o

ERNEST PYTLARCZYK
dyrektor analiz i relacji
inwestorskich mBanku

Transparentno$¢ to dla nas podstawowa
zasada komunikacji z rynkiem, ktérg osoby
zajmujace si¢ relacjami inwestorskimi w
mBanku kieruja si¢ od wielu lat. To nie tylko
szeroki zakres danych przekazywanych w
sprawozdaniach finansowych, ale réwniez
wiele ciekawych danych, ktére publikujemy
w dodatkowych materialach dostepnych na
stronie internetowe;j. Ich lista jest dluga: to
przede wszystkim plik zawierajacy kwartalne
dane finansowe i biznesowe z historig od 2006
r. oraz narzedzie do przegladania i analizy
danych mBank Analyzer, materialy na temat
strategii mBanku, prezentacja dla nowych
inwestorow czy prezentacja dla inwestoréw w
dluzne papiery warto$ciowe. Zawsze staramy
si¢ szybko reagowac na wszelkie zapytania
analitykéw i inwestoréw, zaréwno instytucjo-
nalnych, jak i indywidualnych. Uczestniczymy
tez w wielu konferencjach krajowych i zagra-
nicznych oraz kilka razy w roku organizujemy
tzw. roadshow, aby dotrze¢ do inwestorow
idac¢im szanse
— lepszego poznania
naszej spoiki.
To wszystko
przyczynia sie
dolepszego
postrzegania
banku na
rynku oraz
poprawia
wycene na
gieldzie. ©®



